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Culoarea poate fi definita ca perceptia de
catre ochi a luminii reflectate sau emise de
cdtre un obiect.

Lumina este o radiatie electromagnetica
care in functie de lungimea de unda si
frecventd la care oscileazd este perceputd
de catre ochi ca o anumita culoare.

Lumina albd cuprinde tot spectrul cromatic
format din cunoscutul ROGVAIV (Rosu,
Oranj, Galben, Verde, Albastru, Indigo,
Violet).

Atunci cand un obiect este luminat, o parte
din frecventa spectrului vizibil este
absorbitd iar o parte este reflectatd. Ceea
ce este reflectat este perceput de ochi ca o
anumitd culoare.

Ex: Cand privim un creion, acesta apare
alb pentru noi pentru cd nu absoarbe nimic
ci reflectd in egald mdsurd toate culorile.

Dacd un creion apare negru, asta inseamnd
ca toate culorile sunt absorbite in mod
egal, rezultatul observat fiind absenta
luminii.
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IMPORTANTA CULORILOR iN BRANDING

Culorile joaca un rol important in viata noastra de zi cu
zi, influentandu-ne deciziile si opiniile cu privire la

produse.

Culorile pot schimba felul in care ne
raportam la un produs, felul in care
actionam si felul in care interactiondm cu
brand-ul, pot genera de la reactii pozitive la
reactii nefavorabile pentru un brand atunci
cand asocierea de culori este nepotrivitd.

Ne pot atrage privirea intr-un mod placut
sau din contrd, avand un puternic impact
in momentul ludrii deciziei de cumpdrare.

Folosite cum trebuie, culorile contribuie la
construirea personalitdtii brand-ului,
facilitand Intregirea imaginii acestuia in
ochii consumatorilor.

Ca purtdtor de mesaj, culorile nu sunt
intersanjabile, cele mai multe dintre ele
avand o semnificatie general acceptatd la
nivel social, mai ales pentru cele pe care le
intalnim la orice pas, de la culorile utilizate
in construirea semafoarelor, avand un
mesaj universal valabil peste tot in lume,
pand la delimitarea produselor ecologice de
celelalte din raft.

In acelasi fel si culorile folosite pentru un
produs, website, carte de vizitd sau logo,
pot genera reactii puternice avand
constiinta semnificatiei general valabile a
culorilor dar si rigorile impuse de industrii
in care asociem culori si repere culturale.

in branding, perceptia culorilor este de o
importantd majord deoarece culorile sunt
unul dintre cei mai importanti purtdtori de
mesaje pe care ii punem in slujba
brand-urilor.

Existd numeroase studii care au incercat sd
determine reactia indivizilor la anumite
culori, care desi sunt puternic influentate
de experientele personale, ne indicd niste
sentimente pe care interactiunea cu
acestea le trezesc In consumatori.

optimism, claritate, cdldurd

prietenie, bucurie, incredere

emotie, tinerete, curaj

creativitate, imaginatie, intelepciune

de incredere, putere
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echilibru, neutru, calm



Pe langa sentimentele pe care culorile le

nasc in mintea consumatorilor, existd niste
modele pe care le gdsim in perceptia
culorilor, direct legate de rolul pe care il
joacd in branding si procesul decizional de
cumpdrare.

Pana la 85% dintre
deciziile luate sunt facute
avand ca influentator
exclusiv culoarea,
depinzand, desigur, de
categoria de produse la
care se raporteazad.

Nu este suficient sa alegem o culoare In
functie de semnificatia acesteia, important
este sd gdsim culoarea potrivitd in
contextul categoriei in care vrem sa il
plasam si in functie de specificul
produsului pe care dorim sd il lansam.

*http://interbrand.com/best-brands/best-global-brands/2015/ranking/

Intentia de cumpdrarea este direct
influentatd de culoare si de impactul pe
care il au asupra felului in care este
perceput brand-ul.

Culorile influenteazad felul in care
consumatorii decripteaza "personalitatea”
unui brand, un exemplu grditor fiind
motocicletele Harley Davidson, care sunt
percepute ca fiind rezistente, durabile si
cool, fadcandu-le dezirabile in fata altor
produse similare.

HARLEY-DAVIDSON

Creierul uman prefera elementele familiare,
usor de recunoscut, lucru care se aplicd si
la nivelul brand-urilor, ficand culoarea un
element foarte important in identitatea si
manifestarea unui brand.

Putem, prin intermediul

culorii, sd ne diferentiem de

aglomerarea de brand-uri
competitoare alegand o
culoare care sd ne
departajeze cu usurinta de
ceilalti, atragandu-1 atentia
consumatorului asupra
elementului de noutate din
categorie.

De exemplu, daca toti competitorii folosesc
predominant albastru, noi putem utiliza un

mov sau o alta culoare diferentiatoare, avand
grijd sd ne pdstrdm in gama de culori care sd
sustind personalitatea brand-ului. Este mult
mai relevant sd acorddm importanta reactiei

pe care consumatorul o poate avea la
culoarea aleasd raportat la produs si

categorie decat la semnificatia culorii privitd

individual de acestea.

| 95% din...

Top 100 Brands*




Revenind la exemplul Harley Davidson, ar
fi complet nepotrivit ca producdtorul sd
lanseze un model in editie limitata, roz, de
exemplu, deoarece nu ar mai sustine
imaginea pe care consumatorul si-a creat-o
cu privire la acest brand.

in semnificatia culorilor nu
ne putem opri la
generalitati precum verde
inseamnd calm, in lipsa
contextului.

Cateodatd verde este utilizat in probleme
ce tin de mediul inconjurdtor iar in alt
context poate sa fie utilizat chiar si in
domeniul financiar.

Maro poate sd fie utilizat pentru ceva solid,
stabil, insd in alt context poate sa fie
utilizat ca potentiator de apetit (exemplu
pentru acesta este orice reclamd la
ciocolatd care invita la degustare si care isi
doreste sa trezeasca apetitul).

Nu exista un ghid clar cu privire la alegerea

celei mai potrivite culori, Insa, cu o bund ¥y, ; o secunde sunt_ necesa!e
studiere a pietei si mai ales a competitiei, { Looas22N N ° Ce SUbC°n§tIEI|_tII| sa
culoarea cea mai potrivitd pentru i (e o faca presupuneri despre
personalitatea brand-ului trebuie s fie : .. un lucru, bazat doar

determinatd tinand cont si de contextul R, ° o pe culoare
competitional in care va activa. %

Nu este doar culoarea cea care afecteazd
decizia de cumparare, ci este un cumul
intre dispozitia pe care o da, starea de
spirit si imaginea pe care le are brand-ul si
care joacd un rol important in influentarea
cumpardtorilor.
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CULORILE iN RETAIL

Utilizarea potrivitd a
culorilor in spatiile de
retail face diferenta in
construirea experientei de
cumparare.

Culorile pot influenta succesul unui brand
de retail, cu conditia ca paleta de culori sd
fie potrivita spatiului si sa fie
complementare cu alte elemente precum
display-urile de produse si luminile
utilizate.

.. Culoarea sporeste %
* recognoscibilitatea .
brand-ului cu

et

Ideea este sd credm nu numai cel mai
frumos magazin, ci unul care sd fie
coerent. Culorile sunt cele care asigurd
coerenta, ele fiind cele la care noi
reactionam instinctiv. Rosu inseamna
Lstop’, verde inseamna ,start”.

Creierul uman este direct influentat de
culori, de aceea pentru retailerii moderni,
secretul in utilizarea culorilor este sa
inteleaga atat influentele fiziologice cat si
pe cele psihologice.

Reactiondm la culori deoarece ne ajutd sa
acorddm un sens lucrurilor care ne
inconjoard. 80% din informatiile care
ajung la creier ajung prin intermediul
ochilor, fdcandu-ne instinctiv mai
confortabili cand culorile ne amintesc de
ceva familiar.

i

T

- -.— < - = .'.._ - ._1. ‘_ _.‘- - -!-:
- - . r
ﬂ‘ .I .

ﬂ_";"""“l-\ .

De exemplu, un albastru deschis il asociem
cu cerul si induce o stare de calm. Spitalele
si alte institutii au Inceput sd utilizeze
culori care au potentail sd influenteze
starea de spirit a pacientilor.

Prin contrast cu adultii, la copii, asocierile
culorilor sunt inca In formare si din acest
motiv vom vedea, adesea, ca acestia
rdspund mai bine la culori primare,
puternice.

Culori pe care le regdsim si In jucdrii,
haine, cdrti pentru copii dar si in gama de
culori utilizata in amenajarea magazinelor
destinate acestora, oferindu-le un mediu
familiar, in care sa se simtd confortabil.



Culorile au un impact
asupra stdrii de spirit,
puls, tensiune, dandu-ne
stare de nervozitate,
relaxare sau chiar de
oboseala.

In spatiile de retail, s intelegem aceste
reactil asupra organismului uman poate sa
fie crucial in a indemna clientii sd intre si sd
experimenteze brand-ul pand la a-1
influenta in directia achizitiondrii
produsului.

Desigur cd toate acestea trebuie gandite
luand in considerare industria In care
activeaza dar si care este target-ul
magazinului, fiecare segment de public
avand specificitatile lui si culori cu care
rezoneazd in feluri variate.

Pentru a favoriza decizia de cumparare
trebuie sd ne asiguram cd atat culorile cat
si ambientul sunt pe mdsura asteptdrilor
publicului vizat si pe profilul acestuia.

Asociatorii culorilor se extind si in industria
alimentard. Cele mai multe restaurante
fast-food sunt decorate in culori vii, nuante
de rosu si portocaliu. Aceste culori ne
determind sd mancam rapid si sd plecam,
exact ceea ce Isi doresc proprietarii
localurilor de tip fast-food.

Brand-urile de lux, pe de
alta parte, utilizeaza
culorile mai calde, care
ofera un aspect mai
sofisticat spatiului.



Find your way in the

Showroom
2nd Floor

In restaurantele mai sofisticate, acestea
sunt culorile care ne indeamnd sd mai
zdbovim putin si sd comanddm incd o apd
siincd o cafea si alte lucruri disponibile in
meniu.

[luminatul folosit in
restaurant este un aspect
la fel de important, acesta
favorizand pofta de
mancare si fdcand
mancarea din farfurie mai
apetisantd.

in magazine, de exemplu, spatiul este
structurat de asa manierd incat clientii sd
se simtd invitati induntru. Odatd intrati ei
sunt directionati In traseul lor prin magazin
in asa fel incat sd vadd noutatile afisate sau
alte puncte de interes, crescand in felul
acesta rata de achizitie.

Find your way in the

Market Hall

Ground Floor

Tot In magazine, prin intermediul culorilor,
se pot crea puncte de interes, delimita
promotii prin utilizarea unor culori
puternice, care indica asta, precum rosu
asociat cu galben sau chiar alb.

fn ambele variante de culori creeaz o zona
cu vizibilitate maximd, functionand ca un
magnet pentru ochi si determinand
consumatorii sd priveascd In acea directie.

Un foarte bun exemplu sunt magazinele
IKEA in care traseul este construit in asa
fel Incat esti fortat sd treci prin tot
magazinul ca sd ajungi la casele de marcat,
fdcand inevitabil sd achizitionezi mdcar un
pachet de servetele, o pernd sau orice alt
obiect care s-ar putea dovedi util acasa.

Find your way in the

Self Serve
Furniture Area

Reusind sd intelegem cum ne influenteazd
culorile, retailerii pot induce cu o mai mare
usurintd stdri de confort, liniste, caldurd
sau utilizand o paletd mai vibrantd de
culori pentru a stimula simturile.

Trebuie sd intelegem publicul pe care
dorim sd 1l atragem, linia de produse care
trebuie sd fie placul acestora si tipul de
brand pe care retailer-ul vrea sd il dezvolte.

In cele din urm4, este
vorba despre comunicarea
brand-ului prin culoare si
design.
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Paleta de culori vazuta prin ochii consumatorilor

SEMNIFICATIA
CULORILOR

Brand-urile isi revendicd
adesea coduri de culoare
care sunt reprezentative
pentru modelul de
business si pentru mesajul
pe care vor sd 1l transmitad,
dar in acelasi timp care sa
le diferentieze de
competitori si care sd le
facd si usor de recunoscut.

Vom vedea in paginile urmatoare
semnificatiile culorilor si cateva exemple
de brand-uri care in timp au ajuns sd se
identifice cu anumite culori, fie in
materialele de comunicare fie In sistemul
de ambalare utilizat.

Un exemplu este Tiffany’s care foloseste
in teritoriul vizual si in cutiile de ambalat
un albastru azuriu care a devenit iconic.

TIFFANY & CO.

Fiind constanti in utilizarea unei culori de
brand dar si a unui sistem grafic in
comunicare, construim o imagine unitard
si constantd a brand-ului care determind
cresterea credibilitdtii si a gradului de
loializare In randul consumatorilor.



SEMNIFICATIA
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Rosu este culoarea focului si a sangelui, asa cd
este asociat cu energie, pericol, putere,
determinare, pasiune, dorintd si dragoste.

Rosu este o culoare foarte intensd emotional.
Culoarea rosu are o vizibilitate foarte mare,
motiv pentru care semnele de stop sau
semafoarele folosesc aceast culoare. In
heraldicd, culoarea rosu simbolizeaza curaj,
fiind o culoare frecvent intalnitd in compozitia
steaqurilor nationale.

Rosu aduce textul si imaginile in prim-plan.
Folositi-l ca o culoare de accent pentru a
stimula oamenii sd ia decizii rapide, atat in
semnalizarea prmotiilor la raft dar este, in
egald mdsurd, o culoare perfectd pentru
butoanele online precum "Cumpara acum” sau
"Click aici".

Rosu este utilizat pe scard largd pentru a
indica pericol (semne de inaltd tensiune,

semafoare). Aceasta culoare este, de
asemenea, frecvent asociatd cu energie, asa ca
este folositd atunci cand se promoveazd
bduturi energizante, jocuri, masini, etc.

Brand-urile care aleg rosu vor sa fie percepute
ca puternice, pasionale, energice. Coca-Cola

este unul dintre cele mai reprezentative C 2z
anomn Ly
brand-uri pentru rosu, insd, deloc de neglijat, = ﬁ N E T F L I x m
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este designer-ul francez de modad, Christian
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Galbenul este culoarea soarelui. Este asociat

cu bucurie, fericire, intelect si energie.

Datoritd contrastului puternic pe care il
creeazd, galben este vazut Inaintea celorlalte
culori atunci cand sunt plasate pe negru, fiind
o combinatie de culori utilizatd pentru
avertismente.

in heraldica, galben indici onoare si loialitate.
Mai tarziu, sensul a fost asociat lasitatii.

Puteti utiliza galben pentru a evoca
sentimente pldcute, vesele. Este foarte eficient
pentru a atrage atentia, asa ca utilizati-1 pentru
a evidentia elementele importante ale
design-ului. Fiind o culoare solard, asociatd cu
alb tinde sd devind greu de observat asa cd cel
mai puternic contrast il face atunci cand este
insotita de o culoare inchisa.

Galben este o culoare foarte atrdgatoare,
veseld si optimistd, nemaipunand la socoteald
cd este foarte usor vizibila in timpul zilei,
realizand un contrast puternic cu celelalte
elemente care il inconjoara, fie cd vorbim de
albastrul cerului, fie cd vorbim de cladiri aflate
in apropiere.

McDonald's poate cd este cel mai la indemand
exemplu, dar nici IKEA nu este deloc de
neglijat. Culoarea le este potrivita cu atat mai
mult cu cat intreaga experienta cu brand-ul
este construitd In jurul personalitatii deschise,
experientei de cumpdrare familiare si propice
exprimdrii sentimentelor de bucurie in randul
celor apropiati.

Chupa nveQPAXI A

S

‘BE
BUY,

STARLEY @ NATIONAL
GEQGRAPHIC

GOODFYEAR

CAT

GALBEN

Ferrari

—%

Sprint}
Nikon ge———
<% e | | pennys
Jol | 2\
Rgﬁ(e -ﬂ'{i
IMDh

o

Hertz



SEMNIFICATIA
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Albastru este culoarea cerului si a mdrii.
Acesta este adesea asociat cu profunzime
si stabilitate. Simbolizeaza incredere,
loialitate, Intelepciune si adevdr.

Albastru este considerat benefic pentru
minte si corp. Incetineste metabolismul
uman si produce un efect calmant.

Albastru este puternic asociat cu liniste si
calm. n heraldic, albastru este folosit
pentru a simboliza evlavie si sinceritate.

Puteti utiliza albastru pentru a promova
produse si servicii legate de curdtenie, aer,
cer, apd si mare. Spre deosebire de culorile
emotive calde precum rosu, portocaliu si
galben, albastru este legat de constiinta si
intelect.

Utilizati albastru pentru a sugera precizie
atunci cand promovati produse high-tech.
Evitati albastru atunci cand promovati
produse alimentare si de gatit, deoarece
albastru suprimd pofta de mancare.

Albastru este o culoare masculina. Potrivit
studiilor, este culoarea cea mai acceptatd
in randul barbatilor.

Albastru inchis este asociat cu profunzime,

expertizd si stabilitate.

Albastru deschis este asociat cu sanatate,
vindecare, liniste si Intelegere.

ERICSSON

5 AOL SIEMENS PHILIPS
g - @D Fox c
WebMD PayPal flickr

, facebook

at &t ﬂﬂl-'l)lfﬂ
@@ DANONE @

vimeo == Windows 8

CHASE O
{.()Iﬂm.l n
Sa

RBC

@Pam
Bell &7,

BankofAmerica %2~

“‘"m““” '-'A/j
Allianz @) te l

citi

“ix?i?ﬁ

pers, (bew .

Walmart

o
“ 1™



SEMNIFICATIA
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Verdele ocupa cel mai mult spatiu in
spectrul vizibil al ochiului uman si se
claseazd pe locul doi, dupd albastru, in
preferintele oamenilor.

Verde este culoarea predominanta din
naturd, fiind asociatd produselor naturale,
bio. Aceastd culoare simbolizeazd crestere,
armonie, prospetime si fertilitate. Este
culoarea cea mai relaxantd pentru ochiul
uman. Verde sugereaza stabilitate si

rezistentd.

In heraldic, verde indici crestere si
sperantd. Spre deosebire de rosu,
inseamna sigurantd; aceasta este culoarea
de libera trecere utilizatd de semafoare.

Verdele este deseori utilizat si in spitale
intrucat are un efect calmant asupra
pacientilor.

Verde Inchis este asociat cu ambitie,
ldcomie si gelozie pe cand verdele mdsliniu
este culoarea traditionald a pdcii.

Verde este utilizat de brand-uri tinere,
proaspete, care militeazd pentru protejarea
naturii. Starbucks este un brand tandr, care
si-a asociat pe langd culoarea verde si
imaginea sirenei, care intdreste pozitia lor
de companie eco-friendly.
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Culoarea Oranj combind energia din rosu si
fericirea din galben.

Portocaliu reprezintd entuziasm, fascinatie,
fericire, creativitate, determinare, atractie,

succes, incurajare si stimulare.

Pentru ochiul uman, portocaliu este o culoare
foarte caldd, asa cd transmite senzatia de
cdldurd. Cu toate acestea, portocaliu nu este la
fel de agresiv ca rosu. Ca si culoarea de citrice,
portocaliu este asociat cu alimente sdndtoase
si stimuleazd pofta de mancare. Oranj este
culoarea recoltei si a toamnei.

in heraldici, portocaliu este simbolul fortei si
al andurantei.

Culoarea oranj are foarte mare vizibilitate, asa
cd o puteti folosi pentru a evidentia cele mai
importante elemente ale design-ului.

Auriul evocd sentimentul de prestigiu.
Semnificatia aurului este de iluminare,
intelepciune si bogdtie.

Brand-urile care folosesc culoarea portocaliu
vor sd sublinieze o notd jucdusa dar si
interactiune si confort atunci cand este asociat
industriei alimentare, ducand cu gandul la
cdldura.

Orange, operatorul de telefonie mobild este un
exemplu de manifestare pentru interactiune,
insd si ING Bank, este un exemplu relevant, in
care au temperat caracterul jucdus dat de
utilizarea portocaliului cu sobrietatea
albastrului inchis.
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SEMNIFICATIA
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Culoarea violet combina stabilitatea din
albastru si energia din rosu.

Violet este asociat cu regalitatea.
Simbolizeazd putere, noblete, lux si
ambitie. Aceasta transmite bogatie si
extravagantd.

Violet este asociat cu Intelepciune,
demnitate, independenta, creativitate,
mister si magie. Este culoarea preferatd a
unor persoane creative sau excentrice.

Violet este o culoare foarte rara in natura
motiv pentru care unii oamenii o considera
artificiala.

Pentru un design feminin, un violet deschis
este o alegere bund. Puteti folosi violet
deschis atunci cand promovati produse
pentru copii.

Violet evocd sentimente romantice si
nostalgice pe cand violet inchis transmite
tristete.

Violet, Cadbury, este culoarea abundentei,
calitdtii, fiind o buna reprezentare pentru
brand-ul de ciocolatd care se mandreste cu
ingrediente de calitate si cu un continut
bogat de cacao dar si de lapte.
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SEMNIFICATIA
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Negru este asociat cu putere, elegantd,
formalitate, mister si moarte.

Negru este o culoare misteriosd asociatd
cu frica si necunoscutul (gduri negre). Ea
are, de obicei, o conotatie negativd (lista
neagrd, umor negru, etc.).

Negru denota putere si autoritate; este
considerat a fi o culoare foarte formala,
elegantd si de prestigiu (cravata neagrd,
masinile de lux sunt de obicei negre etc.).

fn heraldica, negru este simbolul doliului si
al durerii.

Negru oferd sentimentul de perspectivd li
adancime, dar un fundal negru scade
lizibilitatea. Intr-o galerie de arts sau
fotografie, puteti folosi un fundal negru sau
gri pentru a face alte culori iasad In
evidentd. Negru contrasteazd puternic
asociat unor culori strdlucitoare.

Combinat cu rosu, galben sau portocaliu -
alte culori foarte puternice - negru oferd o
schemd de culori foarte agresiva.

In general, negrul este utilizat pentru
brandurile din constructii, din segmentul
bancar, moda, cosmetice si marketing.

Negru, implementat corect, este
reprezentarea unor servicii sau produse de
lux, simbolizand exclusivitate, produs
sofisticat, glamour. in aceasti categorie se
incadreaza foarte bine brand-urile de
modd: Chanel, Yves Saint Laurent.
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ROATA CULORILOR

CYAN

Roata culorilor, inventie care i-a fost atribuita lui Sir
Isac Newton, este o reprezentare graficd a spectrului
vizibil sub forma unui disc, cu scopul de a pune in
valoare relatia dintre culori.

ROSU

Cea mai utilizatd roatd a culorilor, in prezent, este
cea HSB (hue, saturation, brightness), utilizatd cu
preponderenta in mediul digital.

In prezent, mediul digital, principalul mediu de
transmitere al informatiilor, utilizeaza modelul RGB,
care compune culorile din rosu, verde si albastru
pentru sistemul aditiv si modelul CMYK (cyan,
magenta, galben, negru)
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Sistemul aditiv (adaugd culoare), este folosit in cazul
emisiei de lumind, cel mai frecvent exemplu fiind
monitorul calculatoarelor. Ecranul este negru cand
pixelii sunt stinsi. Pe mdsurd ce se aprind, monitorul
ajunge pand la alb atunci cand toti pixelii lumineaza

ROSU

la intensitate maximd si egald. Cand culorile primare
se amestecd, din surse de lumind de intensitati
diferite, rezultd culorile secundare din care sunt
compuse imaginile. Culorile primare care stau la
baza sistemului aditiv sunt RGB, rosu, verde si

albastru, iar prin combinarea acestora in diferite
proportii rezulta celelalte culori. Culorile primare
sunt culorile care nu pot fi realizate prin combinarea
celorlalte culori din acelasi sistem. Ele dau nastere
culorilor secundare si tertiare.
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CYAN

Culorile substractive sunt culorile care sunt formate
prin combinarea fizicd de pigmenti pe un suport
material, cel mai utilizat fiind sistemul CMYK, sistem
utilizat predominant in tehnologiile moderne de
printare.

In sistemul CMYK - cyan, magenta, galben si negru
sunt culorile primare, iar prin combinarea acestora in
diferite proportii rezultd celelalte culori. Cel mai
frecvent mediu in care sunt utilizate aceste culori
este In productia materialelor tipdrite.

Culorile primare sunt culorile care nu pot fi realizate
prin combinarea celorlalte culori din acelasi sistem.
Ele dau nastere culorilor secundare si tertiare.
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MONOCROMATICA

Aceastd schemd utilizeaza variatii de
luminozitate si saturatie pe o singura
culoare. Acest sistem pare curat si elegant.

Culorile monocromatice merg bine
fmpreund, producand un efect calmant.

Schema monocromatica este foarte
relaxanta pentru ochi, In special cea verde
si cea albastrd. Culoarea primara poate fi
utilizatd iImpreund cu culori neutre, cum ar
fi negru, alb sau gri.

Dificultatea In utilizarea schemei
monocromatice constd in evidentierea unor
elemente mai importante in layout.

Avantaje:
Schema monocromaticd aratd echilibrat si atrdgdtor.

Dezavantaje:
Schemei monocromatice ii lipseste contrastul. Nu este
la fel de vibrantd ca cea complementard.

Recomandari:
Folositi tente, umbre si tonuri ale culorii principale
pentru a varia schema.

Incercati si schema analogd; aceasta oferd mai multe
nuante in timp ce pdstreazd simplitatea si eleganta
schemei monocromatice.
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COMPLEMENTARA

Schema de culori complementare este
formatd din doud nuante care sunt
diametral opuse pe roata culorilor.

Acest sistem atinge potentialul maxim
atunci cand punem in contrast o culoare
rece si una caldd, realizand un echilibru
perfect din punct de vedere vizual.

Schema complementara este prin definitie
contrastantd.

Atunci cand utilizam schema
complementard, este important sa alegem
o culoare dominantd in layout iar culoarea
complementard sd o utilizdm doar pentru
sublinierea unor accente de culoare.

4

Avantaje:
Schema complementard oferd cel mai puternic
contrast dintre toate schemele cromatice.

Dezavantaje:

Aceastd schemd este mai greu de armonizat decdt
cea monocromaticd sau analogd, mai ales cdnd sunt
folosite culori calde nesaturate.

Recomandari:
Evitd sd folosesti culori calde nesaturate (Ex. maro
sau galben sters).

Poti incerca schema complementard cu disjunctie.
Este similard cu aceasta, doar cd este mai variatd.
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Schema de culori analog foloseste culori
care sunt una langa cealalta pe roata
culorilor. Una din culori este indicat sd
domine in timp ce celelalte sunt folosite
pentru a imbogati imaginea.

Schema analog este similard celei
monocromatice, oferind insa avantajul mai
multor nuante.

Este una dintre cele mai folosite scheme
cromatice, deoarece creeaza o atmosfera
relaxantd si pldcuta ochiului.

Pot fi introduse griuri neutre, alb sau negru
fara a afecta schema propriu-zisd.

Asigurati-vd cd aveti un contrast suficient
atunci cand alegeti o schemad de culori
analog.

Avantaje:
Schema analogd este la fel de usor de creat ca cea
monocromaticd, dar este mai variatd.

Dezavantaje:
Schemei analog fi lipseste contrastul. Nu este la fel de
vibrantd ca cea complementard.

Recomandari:
Evitd sd folosesti prea multe nuante in aceastd
schemd, deoarece se poate afecta armonia design-ului.

Evitd sd combini culori reci si calde.
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Schema de culori triadica utilizeazd trei
culori echidistant amplasate pe roata de
culoare. Acest sistem este popular in
randul artistilor, deoarece ofera un contrast
vizual puternic pdstrand echilibrul si
bogadtia de culori.

Schema triadica nu este la fel de
contrastantd ca cea complementard, dar
pare mult mai echilibratd si armonioasa.

Aceastd schemad tinde sa fie destul de
vibrantd, chiar daca sunt utilizate versiuni
palide sau nesaturate ale culorilor.

Pentru obtinerea armoniei, culorile ar
trebui sa fie atent corelate, sa existe o
culoare dominanta iar celelalte sa fie
folosite ca accent.

Avantaje:
Schema triadicd oferd un contrast puternic pdstrand in
acelasi timp armonie.

Dezavantaje:
Aceastd schemd cromaticd nu oferd contrast la fel de
puternic precum cea complementard.

Recomandari:
Utilizati culorile acestei scheme in proportii diferite.
(Ex. 60%, 30% si 10%)
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COMPLEMENTARA
CU DISJUNCTIE

Schema complementara cu disjunctie este
0 variantd a schemei complementare.

Se foloseste o culoare dominanta si doua
culori adiacente complementare acesteia.
Acest lucru oferd un contrast ridicat, insa
fdra tensiunea puternicd a schemei
complementare.

Cand folositi o schemd de culori
contrastantd trebuie sd fiti foarte atenti.

De obicei se foloseste culoarea preferatd
drept culoare principald, iar culorile
contraste se vor folosi pentru a accentua
ceva, pentru a atrage atentia asupra unui
obiect.

Avantaje:

Schema complementard cu disjunctie oferd mai multe
nuante decdt cea complementard pdstrdnd in acelasi
timp un contrast vizual puternic.

Dezavantaje:
Aceastd schemd este mai greu de armonizat decdt cea
monocromaticd sau analogd.

Recomandari:
De evitat culorile calde nesaturate (Ex. maro si galben
palid)
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Schema tetradica este cea mai bogatd
dintre toate schemele pentru ca foloseste
patru culori aranjate in doua perechi de
culori complementare.

Aceasta schemd este greu de armonizat -
daca toate cele patru culori sunt utilizate in
cantitdti egale, sistemul poate ardta
dezechilibrat, asa cd ar trebui sd alegeti o
culoare dominantd si sa folositi celelalte
culori in proportii variate.

O mare grijd trebuie acordatd echilibrului
dintre culorile reci si calde.

© Avantaje:
Schema tetradicd oferd cea mai mare varietate de
culoare dintre toate schemele cromatice.

Dezavantaje:
Este schema cel mai greu de armonizat.

Recomandari:
Folositi proportii variabile de culori si alegeti o culoare
care sd domine.
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Culorile pot fi impartite in culori calde si culori reci. Culorile calde reflecta pasiune, bucurie, entuziasm Vizual, culorile reci par mai mici decat cele calde,
pe cand culorile reci tind sd ofere o atmosfera de chiar daca sunt folosite in aceleasi proportii.
calm si confort. Totodatd culorile reci par cd se retrag iar cele calde

par cd avanseazd.
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NUANTA

o

360°/ 0°

i
Nuanta este denumirea genericd a unei culori pure. Fiecare sistem de culoare (RGB, CMYK) are 12 Folosind roata culorilor HSB, fiecare nuanta poate sa fie
De exemplu, rosu, verde, galben, violet etc. sunt nuante pure generate de culorile primare, secundare localizata folosind gradele unui cerc. De exemplu, cel

considerate nuante. si tertiare. mai pur rosu este situatla 0°/ 360", Cyan la 180" etc.
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Orice culoare (nuantd) poate fi alteratd in trei
maniere pentru a produce variatie cromaticd.
Acestea sunt tenta, umbra si tonul.

Tenta, denumita si pastel, reprezintd luminarea unei

Schemele cromatice luminate dau o atmosfera
culori prin addugarea de alb.

tinereascd si linistitoare. Aceste culori sunt
considerate a fi feminine.
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Orice culoare (nuantd) poate fi alteratd in trei Umbrirea unei nuante pure se realizeaza prin Unii artisti folosesc acest procedeu cu moderatie,
maniere pentru a produce variatie cromatica. addugarea de negru. deoarece este foarte usor sa strici o culoare. Culorile
Acestea sunt tenta, umbra si tonul. intunecate sunt considerate a fi masculine.
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Orice culoare (nuantd) poate fi alteratd in trei Tonul este nuata caruia i s-a addugat si alb si negru, Tonurile sunt mai placute ochiului deoarece sunt
maniere pentru a produce variatie cromatica. sau cu alte cuvinte este alterarea unei culori cu gri. sofisticate si subtile. Acestea functioneazad bine in
Acestea sunt tenta, umbra si tonul. orice schemd cromaticd.
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Modelul RGB este un model aditiv de culoare, in care Principalul scop al paletei de culori RGB este de a Prin combinarea celor trei culori primare, se produc
culorile rosu, verde si albastru sunt amestecate in reprezenta imagini pe sistemele electronice, cum ar culorile secundare (cyan, magenta, galben) si alb.
diferite moduri pentru a produce o gamd larga de fi televizoarele, calculatoarele, telefonele mobile etc.

culori.
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ALBASTRU
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PIXELI PE
ECRAN

Asa aratd o imagine descompusa
in culorile primare RGB.
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Modelul CMYK este model de culoare substractiv
utilizat In tipdrirea color. Pentru obtinerea unei
anumite culori sunt combinati pigmentii celor patru
culori de bazd: cyan, magenta, galben, negru.

CYAN

L= i ]
Tiparirea doar cu ajutorul culorilor CMYK este Prin combinarea celor trei culori primare se produc
posibila, insa prin combinarea celor 3 culori nu poate culorile secundare (rosu, verde, albastru) si negru.

fi reprodus un negru pur; fdrd culoarea negru (K) se
obtine un negru impur, un cenusiu inchis.
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MAGENTA

Puncte de raster
tiparite

Asa aratd o imagine descompusd
in culorile primare CMYK.

YELLOW
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PANTONE® PANTONE®
Reflex Blue 7479 C
PANTONE® i PANTONE®
232C 101C
i

Modelul de culoare Pantone® este un sistem Culorile sunt reprezentate printr-un sistem de coduri. Gama de culori Pantone® ofera culori care nu pot fi

standardizat de culori pure, pre-mixate ce sunt Sistemul asigurd cd orice nuantd de culoare este reproduse in CMYK, precum argintiu, auriu si culori

utilizate atunci cand se doreste reproducerea cu aceeasi, indiferent de locul de unde este cumparatd metalice, perlate sau fluorescente.

exactitate a unei nuante. cerneala sau de cine este produsa.
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Gamutul reprezintd totalitatea culorilor ce pot fi Spectrul vizibil contine toate culorile ce pot fi Ilustratia de mai sus este o reprezentare abstractd a
reproduse Intr-un anumit spatiu de culoare sau percepute de ochiul uman. gamutului spectrului vizibil. In urmdtoarele pagini

folosind un anumit proces. vom compara limitdrile celorlalte spatii de culoare.
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Gamutul reprezintd totalitatea culorilor ce pot fi In cadrul spectrului vizibil, spatiul aditiv RGB Desi este un spatiu de culoare aditiv, gamutul RGB
reproduse Intr-un anumit spatiu de culoare sau acoperd cea mai mare suprafatd dintre toate spatiile nu poate echivala spectrul vizibil, aceasta limitare

folosind un anumit proces. de culoare deoarece este generat de lumind. fiind impusd de dispozitivele fizice de redare.
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Gamutul reprezintd totalitatea culorilor ce pot fi Spatiul substractiv CMYK are considerabil cel mai Acesta este motivul pentru care nu putem avea
reproduse intr-un anumit spatiu de culoare sau limitat gamut de culoare raportat la spectrul vizibil, culori la fel de saturate ca cele de pe ecran pe

folosind un anumit proces. Mixul de pigmenti nu va putea egala niciodatd o materialele tiparite.
sursa emisivd de lumind.
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Gamutul reprezintd totalitatea culorilor ce pot fi Spatiul de culoare substractiv Pantone® are un Acest lucru este posibil deoarece culorile Pantone®
reproduse Intr-un anumit spatiu de culoare sau gamut mai mic decat spatiul RGB, dar considerabil sunt pre-mixate folosind pigmenti speciali,

folosind un anumit proces. mai mare decat CMYK. fluorescenti sau chiar metalici.
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RGB vs PANTONE vs CMYK

Desi modelul de culoare substractiv are un gamut mult mai mic decat cel aditiv existd anumite
nuante ce pot fi realizate in CMYK sau Pantone® dar pe care sistemul RGB nu le poate reda.

RGB

CMYK




Descrierea unei culori in
~ sisteme diferite de culoare.

MODELE DE CULOARE
RGB / CMYK / PANTONE

RGB CMYK

R 255 C 0

G — 128 M - 60

B I 32 Y 100
K 0

PANTONE®

PMS 1575 C
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